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Berne, le 11 septembre 2026

Nouvelle réglementation relative a la croix suisse:

Swiss Label s’oppose au dévoiement d’un label de qualité national

L’assouplissement des régles régissant I'utilisation de la croix suisse se heurte a une vive op-
position. Cette nouvelle pratique ouvre grand la porte a des pratiques trompeuses a I’égard
des consommatrices et consommateurs et met gravement en péril la réputation mondiale de la

qualité du travail local, souligne I’association Swiss Label.

Avec sa nouvelle interprétation des régles d’origine, I'Institut fédéral de la propriété intellectuelle (IPI) a
créé un dangereux précédent. A l'avenir, les marques seront autorisées & apposer la célébre croix
suisse sur leurs produits, méme si ceux-ci ont été fabriqués loin des frontiéres nationales. Seule la
création intellectuelle (conception, recherche et/ou développement) doit encore avoir lieu en Suisse.
C’est ainsi qu’un symbole, synonyme dans le monde entier de fiabilité, de précision et d’excellence, est
relégué au rang d’outil de marketing visuel. Cette situation pousse déja de premiers fabricants, qui
jusqu’a présent étaient fidéles a leur site de production, a délocaliser leur production vers les pays

voisins afin de pouvoir résister a I'impitoyable guerre des prix.

«ll faut le dire trés clairement: la Suisse brade son symbole le plus important», critique vivement
Jurg RothenbUhler, président de I'association Swiss Label, en parlant des nouvelles directives. «Lors-
que des entreprises délocalisent leur production pour de simples raisons de colts et suppriment des
emplois dans le pays, elles ne devraient plus étre autorisées a se prévaloir de la réputation de qualité
suisse.» L’association considére que cette évolution entraine une distorsion de la promesse de qualité
qui est associée a la croix suisse. Les acheteuses et acheteurs, tant en Suisse qu’a I'étranger, qui
privilégient délibérément les produits d’origine suisse et acceptent de payer des prix plus élevés en
conséquence, sont systématiquement induits en erreur. «Pour cette raison, cette nouvelle réglementa-

tion constitue une attaque directe contre 'ensemble du marché du travail suisse.»
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Pour l'association Swiss Label, qui s’est donné pour mission de promouvoir les produits et services
suisses de qualité, cette orientation de politique économique constitue une dérive lourde de consé-
quences. Ainsi, I'arbaléte, symbole fiable de la marque, occupe désormais une place encore plus cen-
trale. «Alors que la croix perd de plus en plus de crédibilité a cause de cette pratique, I’arbaléte
continue de garantir sans équivoque I’origine suisse», souligne Jiirg Rothenbiihler. Ce label dis-
tingue toutes les entreprises qui restent inconditionnellement fidéles a leur site de production local, qui
réalisent un véritable travail de qualité et qui ne font aucun compromis en matiére de qualité. «Car,
apres tout, la «Swissness» authentique ne peut pas étre délocalisée dans des sites de production étran-

gers.»
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A propos de I’'association Swiss Label
Swiss Label s’est donné pour mission de promouvoir durablement les produits et services de qualité
d’origine suisse, tant en Suisse qu’a I'étranger. L’'arbaléte, signe distinctif traditionnel, symbolise sans

équivoque l'identité de la Suisse en tant que grand pays exportateur présent dans le monde entier.

Des régles strictes pour I'arbaléte

Swiss Label distingue les produits suisses en leur attribuant I'arbaléte comme label de qualité. Pour
cela, les entreprises doivent prouver qu’une part significative de la valeur ajoutée est générée en Suisse.
Pour les denrées alimentaires, Swiss Label exige une part de valeur ajoutée suisse de 90%; pour les
produits laitiers, ce chiffre atteint méme 100%. Pour tous les autres produits et services, le seuil est fixé
a 70%. La procédure d’admission se déroule en trois étapes et ne laisse aucune place aux zones
d’ombre. Dans un premier temps, le service administratif procéde a un examen approfondi. La directrice
Mirjam Voser passe ensuite chaque entreprise au crible. Enfin, lors de la troisiéme étape, le comité

directeur se prononce sur I'admission de I'entreprise candidate.
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